
Mehr Informationen über unsere Produkte und Service-
leistungen erhalten Sie in jeder Filiale, im Internet unter 
www.Sparda-Bank-Hamburg.de oder unter Telefon 
040 - 38015 9960.
*  Servicecenter

DIE FILIALEN DER SPARDA-BANK HAMBURG

HAMBURG
Altona, Präsident-Krahn-Straße 16-17, 22765 Hamburg
ABC-Straße, ABC-Straße 38, 20354 Hamburg
Am Thalia Theater, Rosenstraße 8, 20095 Hamburg
Ballindamm, Ballindamm 26, 20095 Hamburg
Ballindamm*, Ballindamm 40 (Europapassage), 20095 Hamburg
Barmbek, Fuhlsbüttler Straße 100, 22305 Hamburg
Bergedorf, Kupferhof 4 (im CCB), 21029 Hamburg
Berliner Tor, Beim Strohhause 29, 20097 Hamburg
City Nord, Überseering 5-7, 22297 Hamburg
Eidelstedt, Alte Elbgaustraße 16, 22523 Hamburg
Eimsbüttel*, Osterstraße 126, 20255 Hamburg
Grindelallee, Grindelallee 100, 20146 Hamburg
Hamburger Straße, Hamburger Straße 27 (im EKZ), 
22083 Hamburg
Harburg, Schloßmühlendamm 14, 21073 Hamburg
Niendorf, Niendorfer Marktplatz 10, 22459 Hamburg
Osdorf, Osdorfer Landstraße 102, 22549 Hamburg
Poppenbüttel, Heegbarg 4 (im Geschäftszentrum), 
22391 Hamburg
Rahlstedt*, Schweriner Str. 8-12, 22143 Hamburg
Wandsbek, Pappelallee 22-26 (im AOK-Gebäude),
22089 Hamburg
Wandsbek, Wandsbeker Marktstraße 48-50, 22041 Hamburg
Winterhude, Winterhuder Marktplatz 5, 22299 Hamburg

SCHLESWIG-HOLSTEIN
Elmshorn*, Königstraße 38, 25335 Elmshorn
Flensburg, Rathausstraße 2 („alte Post“), 24937 Flensburg
Itzehoe*, Feldschmiede 10, 25524 Itzehoe
Kiel, Sophienblatt 25-27 (im Bahnhof), 24114 Kiel
Kiel, Beselerallee 67, 24105 Kiel
Lübeck, Werner-Kock-Straße 6 (LindenArcaden), 23554 Lübeck
Neumünster, Bahnhofstraße 2, 24534 Neumünster
Norderstedt, Rathausallee 70 (im Moorbek-Rondeel), 
22846 Norderstedt

NIEDERSACHSEN
Lüneburg, Grapengießerstraße 35, 21335 Lüneburg

www.Sparda-Bank-Hamburg.de

Heißer Tipp! Jetzt Sparda-Kunden 
werben und tolle Eintrittskarten sichern.

S
p

ar
d

a-
B

an
k 

H
am

b
ur

g
 e

G
A

b
te

ilu
ng

 D
LC

P
P

rä
si

d
en

t-
K

ra
hn

-S
tr

aß
e 

16
-1

7

22
76

5 
H

am
b

ur
g

D
as

 P
or

to
üb

er
ni

m
m

t 
di

e 
S

pa
rd

a-
B

an
k 

fü
r 

S
ie

 
 

JA
! I

ch
 h

ab
e 

d
ie

 V
or

te
ile

 d
er

 S
p

ar
d

a-
B

an
k 

b
is

 z
um

 1
5.

 A
p

ril
 w

ei
te

rg
es

ag
t!

 
 

 
D

er
 v

on
 m

ir 
G

ew
or

be
ne

 w
ird

 A
nt

ei
ls

ei
gn

er
 u

nd
 e

rö
ffn

et
 s

ei
n 

ko
st

en
lo

se
s 

G
iro

ko
nt

o 
de

r 
S

pa
rd

a-
B

an
k 

H
am

bu
rg

 b
is

 
 

zu
m

 3
0.

 A
pr

il 
20

10
. I

ch
 e

rh
al

te
 d

an
ac

h 
zw

ei
 G

ut
sc

he
in

e 
fü

r 
da

s 
S

ch
m

id
t T

he
at

er
 o

de
r 

da
s 

S
ch

m
id

ts
 T

IV
O

LI
.

M
it 

m
ei

ne
r 

U
nt

er
sc

hr
ift

 b
es

tä
tig

e 
ic

h,
 d

as
s 

de
r 

vo
n 

m
ir 

ge
w

or
be

ne
 K

un
de

 d
am

it 
ei

nv
er

st
an

de
n 

is
t, 

da
ss

 d
ie

 
S

pa
rd

a-
B

an
k 

od
er

 ih
re

 V
er

bu
nd

pa
rt

ne
r 

sc
hr

ift
lic

h 
od

er
 

te
le

fo
ni

sc
h 

K
on

ta
kt

 z
u 

ih
m

 a
uf

ne
hm

en
. D

ie
 L

au
fz

ei
t d

ie
se

s 
K

un
de

nw
er

bu
ng

sp
ro

gr
am

m
es

 e
nd

et
 a

m
 1

5.
04

.2
01

0

W
er

b
en

d
er

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 

N
ac

hn
am

e,
 V

or
na

m
e

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 

S
tr

aß
e/

H
au

s-
N

r.

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 

P
LZ

/O
rt

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 

K
on

to
-N

r.
 . .

 . 
. .

 . 
. .

 . 
. .

 . 
. .

 . 
. .

 . 
. .

 . 
. .

 . 
. .

 . 
. .

 . 
. .

 . 
. .

 . 
. .

 . 
. .

 . 
. .

 . 
. .

 . 
. .

 . 
. .

 . 
. .

 . 
. .

 

Te
le

fo
n

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 

D
at

um
/U

nt
er

sc
hr

ift

N
eu

er
 K

un
d

e

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 

N
ac

hn
am

e,
 V

or
na

m
e

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 

S
tr

aß
e/

H
au

s-
N

r.

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 

P
LZ

/O
rt

 . .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 . 

. .
 

Te
le

fo
n 

(ta
gs

üb
er

)

�
�F

ra
u
�
�H

er
r

�
�F

ra
u
�
�H

er
r

�

��

Aktion
nur vom 

1.3.-15.4. ! 

����������	

�����
 ��������������





Überzeugen Sie!
Unsere Vorteile sind Ihre Argumente.

Unser Geschenk für Sie: zwei Eintrittskarten

für das Schmidts Tivoli oder das Schmidt Theater 

Bis 15.4. diese Karte ausfüllen, 

abschicken und Karten sichern!

Die Sparda-Banken wurden vom Kundenmonitor  
Deutschland 2009 bereits zum 17. Mal in Folge als 
Spitzenreiter „Kundenzufriedenheit“ ausgezeichnet.

1
Kontoführungsgebühren? Kosten für Überweisungen 
oder Daueraufträge? Gibt es bei uns nicht. Unsere Mitglieder 
profitieren vom kostenlosen Girokonto inklusive ec-Karte 
und Kreditkarte. Darüber hinaus genießen sie weitere Vorteile 
durch ihren 52 Euro-Genossenschaftsanteil.

2. FREUNDLICH UND FAIR

Bei Deutschlands Spitzenreiter in punkto Kundenzufrieden-
heit dürfen Sie einen Top-Service und die beste Beratung 
erwarten. Und als Genossenschaftsbank sind wir nicht der 
Gewinnmaximierung verpflichtet, sondern ausschließlich 
unseren Kunden und Mitgliedern. Das heißt: 100% Leistung 
und bester Service für Sie.

3. RUND UM DIE UHR FÜR SIE DA

Wir sind stets für Sie erreichbar. Individuelle Beratung 
erhalten Sie von Montag bis Freitag in unseren Filialen. 
Darüber hinaus sind wir über bequemes Online-Banking und 
modernes Telefon-Banking rund um die Uhr für Sie da.

4. BEQUEMER BANKWECHSEL-SERVICE

Wir unterstützen Sie beim Wechsel der Bank und über-
nehmen für Sie die Neuregelung von Daueraufträgen und 
anderen kontorelevanten Transaktionen.

5. JEDERZEIT UND ÜBERALL GELD ABHEBEN

Mit der SpardaBargeld-Flatrate können Sie für nur 2,99 Euro
pro Monat mit Ihrer Sparda Kreditkarte an über 60.000 
Geldautomaten in Deutschland bzw. an über 200.000 
Geldautomaten im Euroraum ohne Extrakosten Geld abheben.

. GEBÜHRENLOS GLÜCKLICH
Jetzt Sparda-Kunden werben:

Weitersagen lohnt sich!

Wir freuen uns, dass unsere Kunden zufrieden mit uns sind! 
Wenn Sie möchten, dass Ihre Verwandten, Bekannten oder 
Arbeitskollegen sich bei uns genauso wohl fühlen, dann 
machen Sie doch einfach ein bisschen Werbung für uns.

Wer bis zum 15.04.2010 einen 
neuen Kunden für die Sparda-
Bank Hamburg wirbt, dem 
schenken wir zwei Eintrittskarten 
für das „Schmidts Tivoli“ oder 
„Schmidt Theater“. Musicals, 

Kabarett, Varieté und einzigartige Gastspiele erwarten Sie in 
den legendären Spielstätten an der Reeperbahn!

EINFACHER GEHT’S NICHT

Sie haben jemanden von den Vorteilen der 
Sparda-Bank überzeugt? Einfach die Karte 
auf der Rückseite dieser Broschüre ausfül-
len und bis zum 15.04. abschicken oder 
im Internet unter www.Sparda-Bank-Hamburg.de/KWK ein-
tragen. Der von Ihnen geworbene Neukunde eröffnet bis zum 
30.04.2010 ein kostenloses Girokonto und wir schicken Ihnen 
dann den Gutschein für zwei Eintrittskarten zu. Sie können 
selbst entscheiden, wann Sie Ihr persönliches Lieblingsstück 
sehen möchten!

Jetzt Sparda-Kunden werben 
und Eintrittskarten sichern.

TEILNAHMEBEDINGUNGEN

1.   Dieses Programm gilt nur für Kunden der Sparda-Bank Hamburg. 
2.  Der geworbene Kunde wird Anteilseigner und eröffnet bis zum 30.04.2010   
  ein kostenloses Girokonto. Danach verfällt der Anspruch des Werbers auf die  
  Gutscheine für die Eintrittskarten.
3. Werber und Geworbener dürfen nicht dieselbe Person sein. 
4.  Es können nur Personen geworben werden, die noch keinerlei   
 Kundenbeziehung zur Sparda-Bank Hamburg haben.
5.  Gemeinschaftskonten und Oderkonten sind von dieser Aktion ausgeschlossen.
6.  Zur Teilnahme am „Kunden werben Kunden“-Programm muss die   
 Kundenwerbung zeitlich vor der Kontoeröffnung des Neukunden erfolgen. 
7.  Eine kommerzielle Nutzung des „Kunden werben Kunden“-Programms durch  
  Dritte ist nicht gestattet. 
8.  Dieses Programm gilt vom 01.03.2010 bis zum 15.04.2010. 
9.  Der Rechtsweg ist ausgeschlossen. 
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